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Introduccion

Grupo Telstar

1963 - 1992 1993 - 2002
EMPRESA LOCAL EMPRESA EMPRESA
EXPORTADORA GLOBAL

Telstar es una empresa familiar con tecnologia propia.
Telstar cuenta con un equipo humano de 900 personas.
Telstar tiene un alcance global con presencia en 18 paises.
Telstar distribuye sus propios productos y servicios a mas de 100 paises

Cifra de ventas en el exterior: mas del 80% del total.



EMPRESA

LOCAL




1963¢< - 1992 EMPRESA LOCAL

EMPRESAA FAVILIAR\R FUNDADAA EN EL AN®D 19633

NACE COMOQ UNA EMPRESA DE TECNOLOGIA ENFOCADA A:
i TECNOLOGIA DE VACIO
i TECNOLOGIA DE ULTRAFILTRACION! DE AIRE



1963¢< - 1992 EMPRESA LOCAL

EMPRESAA FAVILIAR\R FUNDADAA EN EL AN®D 19633

LA EMPRESA SE DESARROLLA PARA MULTIPLES

APLICACIONES; Y MULTIPLES SECTORES.
SIEMPRE EN EL ENTORNQO DE LAS TECNOLOGIAS DE VACIO

Y ULTRAFILTRACION| DE AIRE.

ALGUNOS EJEMPLOSE.



EMPRESA LOCAL

ARUCACIONN: METAUZAGION)N

SECTOR: AUTGMOCIONN, JUGUETE;,
DECORACGIONN, ALIMENTAGION)N, ETC.




EMPRESA LOCAL

ARPUWCACION)N: LIOFHIZATIAN O N
SECTOR:: FARMIACELTIOQ.0, AIIMENWAGION)N,
ARQUEOLOGIOT0, ETC. *
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EMPRESA

1995< - 2001 EXPORTADORA

.- o
P al.

TRANSFORMAGIONON EN EMPRESAN EXPORTADORAA

SE MANTIENE: EL ENFOQUE POR TECNOLOGIA,, PERO HAY
QUE TOMAR GRADES DECISIONES::
i ¢QUE PRODUCTOS?
AVentajass competitivasis
ACiclo de vida dell praductao
- ¢QUE MERCADOS GEOGRAFICQS?
A Emergentéss / alto) crecimientdo
A Acceptacionn limitagiones:s teecnolégicas s
i ESTRATEGIA DE VENTA / CANAL
A Concentragidnn de sectaress



EMPRESA
EXPORTADORA

1995< - 2001

RESULTADOO SELECCIONN DE PRODUGTO),
AGRUPADOO POR SECTORESS:

i+ SECTOR INDUSTRIAN FARMACEUTICA:
AEQUIPOS DE LIOFILIZAGCIONN
A CABINAS; DE PESADA Y FLUJOS LAMINARES
i SECTOR LABORATORIO):
ACABINAS; DE FLUJO LAMINAR
A LIOFILIZADORESS DE LABORATORIO®)
i SECTOR FRIGORISTA\:
ABOMBAS DE VACIO
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EMPRESA

1993¢ 1= 2001 EXPORTADORA
RESWULTADOO SELECCIONN MERCADOSS
GEOGRABICOSS:

PARA LOS PRODUCTOS CON ALTO CONTENID®
TECNOLOGICO:

U CHINA

ik AMERICA LATINA

i MAGREB
PARA LOS PRODUCTOS ACO@NMQODT: T Y 0

i+ EL MUNDO!
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EMPRESA

1995< - 2001 EXPORTADORA

in novac,-d
Oneaouy’

’O.’OQ

23!IEuogaeu-‘°‘“‘

12



EMPRESA

1995< - 2001 EXPORTADORA

RESULTADOO AL FINALL DE ESTE PERIODOO:

SE CONSIGUE VENDER NUESTROS PRODUCTO A CERCA
DE 100) PAISES, ENTRE ELLOS EE.UU., ALEMANIA,, REINO

UNID@), JAPON, ETC.
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HOY EMPRESA GLOBAL

ESTA. ETARPAA NOS LLIEVA A HACER UM
CAMBIOO DE ENFOQUEE:

DE ORIENTACIONY A PRODUCTO A ORIENTACIONY A
CLIENTE, MANTENIEND@® UN  POSICIONANHENTOD
TECNOLOGICO DENTRO DE LOS SECTORES ESCOGIDOS::

U CIENCIAS> DE LA VIDA
AINDUSTRIAN FARMACEUTICA
A LABORATORIO®

AHOSPITAIL
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HOY EMPRESA GLOBAL

DRIVERSS PARAA EL CRECIMMENTO O:

- DESARROLLO DE UNA DIMISIONN DE SERVICIOS:

i+ ADQUISICIONESS TECNOLOGICAS:
AAUMENTAR OFERTA DE TECNOLOGIA DENTRQO DEL
MISM© SECTOR
APASAR DE PRODUCTO A SOLUCIONES

- ADQUISICIONN DE COMPETIDORES:
AAUMENTO DE CUOTA DE MERCADO

i+ ESTABLECIMIENTQ@S; PROPIOS EN EL ESTRANGERO:
ACASE BY CASE
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OY EMPRESA GLOBAL

o I —

i JOINT - VENTURE CON SVS:
ACONSULTORIA

i ADQUISICION IF INGENIERIA FARMACEUTICA:
AINGENIERIA

ACONSTRUCCION
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